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CONVOCAZIONE DI ASSEMBLEA ORDINARIA

L'’Assemblea degli Azionisti di TradeLab S.p.A. (“"Societa”) € convocata, in sede ordinaria, presso la
sede legale in via Marco D'Aviano, n. 2, Milano e mediante mezzi di telecomunicazione, in prima
convocazione, per il giorno 28 aprile 2026, alle ore 10:00, e, occorrendo, in seconda convocazione
per il giorno 29 aprile 2026, alla medesima ora, per discutere e deliberare sul seguente

ORDINE DEL GIORNO

1. Approvazione del bilancio d’esercizio chiuso al 31 dicembre 2025 della Societa, corredato dalla
Relazione del Consiglio di Amministrazione, del Collegio Sindacale e della Societa di Revisione.
Presentazione del bilancio consolidato relativo all’esercizio chiuso al 31 dicembre 2025.
Approvazione del bilancio di esercizio chiuso al 31 dicembre 2025 della societa incorporata
Metrica Ricerche S.r.l.. Approvazione del bilancio di esercizio chiuso al 31 dicembre 2025 della
societa incorporata TradeLab Advanced Analytics S.r.l.. Deliberazioni inerenti e conseguenti.

2. Destinazione del risultato di esercizio. Deliberazioni inerenti e conseguenti.
3. Integrazione del Consiglio di amministrazione:

3.a Nomina di un amministratore;

3.b Nomina del Presidente del Consiglio di Amministrazione;

3.c Determinazione del compenso del nuovo amministratore.

Proposta di integrazione del compenso complessivo attribuito al Consiglio di Amministrazione
dall’Assemblea ordinaria del 21 maggio 2025. Deliberazioni inerenti e conseguenti.
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1. APPROVAZIONE DEL BILANCIO D'ESERCIZIO CHIUSO AL 31 DICEMBRE 2025 DELLA
SOCIETA, CORREDATO DALLA RELAZIONE DEL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE, DEL
COLLEGIO SINDACALE E DELLA SOCIETA DI REVISIONE. PRESENTAZIONE DEL
BILANCIO CONSOLIDATO RELATIVO ALL’ESERCIZIO CHIUSO AL 31 DICEMBRE 2025.
APPROVAZIONE DEL BILANCIO DI ESERCIZIO CHIUSO AL 31 DICEMBRE 2025 DELLA
SOCIETA INCORPORATA METRICA RICERCHE S.R.L.. APPROVAZIONE DEL BILANCIO DI
ESERCIZIO CHIUSO AL 31 DICEMBRE 2025 DELLA SOCIETA INCORPORATA TRADELAB
ADVANCED ANALYTICS S.R.L.. DELIBERAZIONI INERENTI E CONSEGUENTI.

Signori Azionisti,

con riferimento al primo punto all’'ordine del giorno, siete stati convocati in Assemblea per approvare
il bilancio di esercizio di TradeLab al 31 dicembre 2025, il cui progetto & stato approvato dal Consiglio
di Amministrazione del 27 marzo 2026, e per prendere atto del bilancio consolidato relativo
all’esercizio chiuso al 31 dicembre 2025, approvato dal Consiglio nella medesima seduta.

L'esercizio al 31 dicembre 2025 chiude con un utile netto pari a Euro 383.165.

Per tutte le informazioni e i commenti di dettaglio si rinvia alla relazione sulla gestione, messa a
disposizione del pubblico, insieme con al fascicolo del bilancio di esercizio, |la relazione dei Sindaci,
della Societa di revisione, presso la sede legale, nonché sul sito internet della Societa www.tradelab. it
Sezione “Investor Relations / Financial Report”, nei termini previsti dalla vigente normativa.

Inoltre, siete stati convocati in Assemblea per approvare i bilanci di esercizio al 31 dicembre 2025 di
Metrica Ricerca S.r.l. e TradeLab Advanced Analytics S.r.l., societa incorporate in TradeLab con
efficacia civilista dal 21 gennaio 2026. Per le informazioni e i commenti di dettaglio si rinvia alla
relativa documentazione messa a disposizione del pubblico presso la sede legale di TradeLab, nonché
sul sito internet della Societa, Sezione “Investor Relations / Financial Report”, nei termini previsti
dalla vigente normativa.
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Alla luce di quanto esposto, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla Vostra approvazione la
seguente

Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradelLab S.p.A., esaminati i dati del bilancio di esercizio chiuso al 31
dicembre 2025 della Societa, preso atto del bilancio consolidato al 31 dicembre 2025, con le relative
Relazioni presentate dal Consiglio di Amministrazione, dal Collegio Sindacale e dalla Societa di
revisione, e i dati dei bilanci di esercizio chiusi al 31 dicembre 2025 di Metrica Ricerca S.r.l. e TradelLab
Advanced Analytics S.r.l.

delibera
1) di approvare il bilancio di esercizio della Societa chiuso al 31 dicembre 2025;
2) di approvare il bilancio di esercizio di Metrica Ricerca S.r.l. chiuso al 31 dicembre 2025;

3) di approvare il bilancio di esercizio di TradeLab Advanced Analytics S.r.l. chiuso al 31 dicembre
2025;

4) di conferire al Consiglio di Amministrazione - e per esso disgiuntamente al Presidente del
Consiglio di Amministrazione e all’Amministratore Delegato - ogni pitu ampio potere per
depositare la presente deliberazione per l'iscrizione presso il Registro delle Imprese, accettando
e introducendo nella medesima, le modificazioni, aggiunte o soppressioni, formali o sostanziali,
eventualmente richieste dalle Autorita competente”.
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2. DESTINAZIONE DEL RISULTATO DI ESERCIZIO. DELIBERAZIONI INERENTI E
CONSEGUENTI.

Signori Azionisti,

con riferimento al secondo punto all’‘ordine del giorno, ricordiamo che il bilancio di esercizio chiuso
al 31 dicembre 2025 della Societq, il cui progetto & stato approvato dal Consiglio di Amministrazione
della Societa in data 27 marzo 2026, evidenzia un utile netto pari a Euro 383.165.

Sul punto si rinvia a quanto meglio illustrato nella nota integrativa e nella relazione sulla gestione del
bilancio di esercizio predisposto dal Consiglio di Amministrazione della Societa.

In relazione ai risultati conseguiti, vi proponiamo di destinare I'utile di Euro 383.165 come segue:
e Euro 25.000 a riserva legale;
e Euro 358.165 a nuovo.

XXk

Alla luce di quanto esposto, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla vostra approvazione la
seguente

Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradeLab S.p.A., udita I'esposizione del Presidente, esaminati i dati del
bilancio di esercizio chiuso al 31 dicembre 2025, con le relative Relazioni presentate dal Consiglio di
Amministrazione, dal Collegio Sindacale e dalla Societa di revisione

delibera
1) didestinare I'utile pari a Euro 383.165 come segue:
- Euro 25.000 a riserva legale;
- Euro 358.165 a nuovo;

2) di conferire al Consiglio di Amministrazione - e per esso disgiuntamente al Presidente del
Consiglio di Amministrazione e all’/Amministratore Delegato - ogni piti ampio potere per dare
esecuzione, anche a mezzo di procuratori, alla presente deliberazione e depositarla per
liscrizione presso il Registro delle Imprese, accettando e introducendo nella medesima, le
modificazioni, aggiunte o soppressioni, formali o sostanziali, eventualmente richieste dalle
Autorita competente”,
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3. INTEGRAZIONE DEL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE:
3.a Nomina di un amministratore;
3.b Nomina del Presidente del Consiglio di Amministrazione;
3.c Determinazione del compenso del huovo amministratore.
Signori Azionisti,

in relazione al terzo punto all’'ordine del giorno dell’Assemblea ordinaria, il Consiglio di
Amministrazione della Societa Vi ha convocati per la nomina di un nuovo membro del Consiglio di
Amministrazione, del Presidente del Consiglio di Amministrazione e per la determinazione del
compenso da riconoscere al medesimo.

3.a Nomina di un amministratore

Si ricorda, preliminarmente, che il Presidente del Consiglio di Amministrazione, Luca Pellegrini, ha
rassegnato le proprie dimissioni dalla carica di amministratore e Presidente in data 27 marzo 2026,
con effetto a decorrere dalla presente Assemblea.

Successivamente, il Consiglio di Amministrazione dell’8 aprile 2026 ha ritenuto opportuno sottoporre
alla presente assemblea l'integrazione dell’'organo amministrativo, proponendo la nomina del prof.
Luca Giovanni Maria Zanderighi quale nuovo amministratore (oltre che Presidente del Consiglio di
Amministrazione).

Luca Giovanni Maria Zanderighi & stato, fino al 2025, professore ordinario di Economia e gestione
delle imprese presso |I'Universita degli Studi di Milano, dove ha insegnato Marketing e dove ha
ricoperto numerosi incarichi a livello di Ateneo. Ha insegnato presso |I'Universita Bocconi di Milano -
svolgendo attivita di ricerca presso il Centro Studi sul Commercio (Cescom) e attivita di formazione
presso la Scuola di Direzione Aziendale (SDA) - ed & stato visiting presso la George Mason University
(Washington DC). Cofondatore di TradelLab, ha svolto attivita di analisi e consulenza presso imprese
e istituzioni pubbliche e private tra cui I'Istat e la FAO, ed € autore di oltre 70 pubblicazioni a livello
nazionale e internazionale. E membro dell’AIDEA, della Societa Italiana di Marketing e della Societa
Italiana di Management, di cui & stato Segretario generale.

Il prof. Zanderighi ha confermato di essere in possesso dei requisiti richiesti dalla disciplina di legge
e regolamentare applicabile per I'assunzione della carica, come risulta dalla dichiarazione con cui il
candidato accetta la candidatura e attesta l'inesistenza di cause di ineleggibilita e incompatibilita,
nonché il possesso dei requisiti prescritti dalla normativa vigente per la carica, ivi inclusi i requisiti di
onorabilita di cui all'art. 147-quinquies del TUF, allegata alla presente Relazione assieme al suo
curriculum vitae.

Siete, pertanto, invitati a integrare la composizione dell’attuale Consiglio di Amministrazione,
composto da un numero pari a 5 membri, cosi come deliberato dall’Assemblea in data 21 maggio
2025, con la nomina, quale nuovo consigliere del prof. Zanderighi.

L'amministratore cosi nominato rimarra in carica, come gli altri amministratori, sino alla data di
approvazione del bilancio di esercizio al 31 dicembre 2027.

Quanto alle modalita tecniche per la nomina del nuovo consigliere, si precisa che, non trattandosi di
rinnovo dell'intero Consiglio di Amministrazione, non si applichera la procedura del voto di lista, come
previsto dall’art. 19 dello statuto sociale, e che pertanto I’Assemblea procedera alla nomina del
consigliere secondo le maggioranze previste dalla legge.

Alla luce di quanto esposto, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla vostra approvazione la
seguente

Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradelLab S.p.A., vista e approvata la relazione illustrativa del
Consiglio di Amministrazione,

delibera
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1) di nominare quale nuovo amministratore, ad integrazione del Consiglio di Amministrazione
attualmente in carica, Luca Giovanni Maria Zanderighi, nato a Milano, il 23 novembre 1958,
C.F. ZNDLGV58S23F2052, domiciliato per la carica presso la sede della Societa, il cui incarico
scadra con i consiglieri attualmente in carica alla data di approvazione del bilancio di esercizio
chiuso al 31 dicembre 2027".

3.b Nomina del Presidente del Consiglio di Amministrazione

Il Consiglio di Amministrazione nella medesima seduta dell’8aprile 2026 ha ritenuto opportuno
sottoporre alla presente assemblea la nomina del prof. Luca Giovanni Maria Zanderighi quale
Presidente del Consiglio di Amministrazione.

Si ricorda che, ai sensi dell’art. 18.3 dello statuto sociale la nhomina del Presidente del Consiglio di
Amministrazione spetta in via primaria all’'assemblea.

Alla luce di quanto esposto, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla vostra approvazione la
seguente

Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradelLab S.p.A., vista e approvata la relazione illustrativa del
Consiglio di Amministrazione,

delibera
1) di nominare Luca Giovanni Maria Zanderighi Presidente del Consiglio di Amministrazione."
3.c Determinazione del compenso del nuovo amministratore.

Con riferimento all’emolumento da riconoscere in favore del nuovo amministratore si propone di
attribuire al Consiglio di Amministrazione il potere di determinazione del compenso, nel rispetto del
limite deliberato dall’assemblea degli azionisti, come eventualmente modificato ai sensi di quanto
proposto al quarto punto all’‘ordine del giorno.

Tutto cio premesso, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla Vostra approvazione la seguente
Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradeLab S.p.A., vista e approvata la relazione illustrativa del
Consiglio di Amministrazione,

delibera

1) diattribuire al Consiglio di Amministrazione il potere di determinare il compenso da riconoscere
al nuovo consigliere e Presidente, Luca Giovanni Maria Zanderighi, nel rispetto del limite
approvato dall’assemblea dei soci.”
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4. PROPOSTA DI INTEGRAZIONE DEL COMPENSO COMPLESSIVO ATTRIBUITO AL
CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE DALL'ASSEMBLEA ORDINARIA DEL 21 maggio
2025. DELIBERAZIONI INERENTI E CONSEGUENTI.

Signori Azionisti,

con riferimento al quarto punto all’ordine del giorno dell’Assemblea ordinaria, si rammenta che
I'assemblea dei soci di TradelLab, in data 21 maggio 2025, ha deliberato di attribuire al Consiglio di
Amministrazione un compenso annuo lordo pari a Euro 667.000, da ripartire tra i consiglieri secondo
quanto determinato dallo stesso Consiglio di Amministrazione. Tale importo € comprensivo del
compenso spettante agli amministratori investiti di particolari cariche. Inoltre, I'assemblea ha statuito
che amministratori spettera altresi il rimborso delle spese sostenute e documentate nell’esercizio
delle loro funzioni, nonché l'eventuale attribuzione di ulteriori fringe benefit, secondo quanto potra
essere deliberato dal Consiglio di Amministrazione.

In considerazione dell’ingresso in Consiglio del prof. Zanderighi quale Presidente del Consiglio di
Amministrazione della Societa - la cui nomina & stata sottoposta all’approvazione dell’Assemblea al
precedente punto all’‘ordine del giorno - nonché della conseguente evoluzione dell’assetto societario
e organizzativo, il Consiglio ritiene opportuno procedere alla rideterminazione del compenso
complessivo attribuito dall’Assemblea in data 21 maggio 2025. In particolare, si evidenzia che il prof.
Zanderighi sara chiamato a svolgere un ruolo operativo e di rilievo strategico, contribuendo in modo
significativo alle attivita gestionali e ai processi decisionali, nonché allo sviluppo e alla crescita della
Societa; circostanza che rende pertanto necessario prevedere un livello di remunerazione
complessiva adeguato alla natura, all'ampiezza e alle responsabilita dell’incarico a Iui attribuito. Si
precisa, inoltre, che, a decorrere dalla nomina, il prof. Zanderighi non percepira piu i compensi
concordati per l'attivita di consulenza prestata in favore della Societa, in quanto tali importi
confluiranno nel compenso a lui spettante quale amministratore.

Alla luce di quanto precede, il Consiglio di Amministrazione propone di rideterminare per gli esercizi
2026 e 2027 il compenso complessivo annuo lordo spettante al Consiglio di Amministrazione in Euro
900.000 annui lordi, comprensivo del compenso per gli amministratori investiti di particolari cariche,
demandando allo stesso la ripartizione di tale importo tra i suoi componenti, nonché dando atto che
agli amministratori spettera altresi il diritto al rimborso delle spese sostenute e documentate per
I'esercizio delle loro funzioni, nonché il diritto al riconoscimento di eventuali ulteriori fringe benéefit,
cosi come potra essere deciso dal Consiglio di Amministrazione stesso. L'integrazione di tale importo
si rende necessaria anche al fine di rivedere |'attuale remunerazione del Consiglio anche alla luce
dell’attuale struttura societa e organizzativa. In particolare, I'importo annuo lordo di Euro 900.000
comprende sia la componente fissa sia la componente variabile, quest'ultima subordinata al
raggiungimento di obiettivi di performance predeterminati dal Consiglio di Amministrazione e
attribuita agli amministratori investiti di particolari cariche.
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Alla luce di quanto esposto, il Consiglio di Amministrazione sottopone alla vostra approvazione la
seguente

Proposta di deliberazione:

"L’Assemblea degli Azionisti di TradelLab S.p.A., vista e approvata la Relazione Illustrativa del
Consiglio di Amministrazione,

delibera

1) di integrare [lattuale @ emolumento  complessivo, pari ad Euro 667.000,00
(seicentosessantasettemila/00) annui lordi, spettante al Consiglio di Amministrazione, come
deliberato dall’'assemblea dei soci dei 21 maggio 2025, rideterminando, per la durata in carica
del Consiglio di Amministrazione sino all’assemblea di approvazione del bilancio di esercizio
chiuso al 31 dicembre 2027, il compenso annuo lordo complessivo del Consiglio di
Amministrazione in Euro 900.000,00 (novencentomila/00), comprensivo del compenso per gli
amministratori investiti di particolari cariche, demandando allo stesso la ripartizione di tale
importo tra i suoi componenti, nonché dando atto che agli amministratori spettera altresi il
diritto al rimborso delle spese sostenute e documentate per I’esercizio delle loro funzioni, nonché
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il diritto al riconoscimento di eventuali ulteriori fringe benefit, cosi come potra essere deciso dal
Consiglio di Amministrazione stesso.”

* Xk %
Milano (MI), 8 aprile 2026
Per il Consiglio di Amministrazione
Il Presidente - Luca Pellegrini
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DICHIARAZIONE DI ACCETTAZIONE DELLA CANDIDATURA ALLA CARICA DI COMPONENTE DEL
CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE DI TRADELAB S.P.A.

Con riferimento all’assemblea degli azionisti di TradeLab S.p.A. ("Societa” o “TradeLab"), con sede legale
in Via Marco D'Aviano, n. 2, Milano (MI), convocata il prossimo 28 aprile 2026, in prima convocazione, e
occorrendo, in data 29 aprile 2026, in seconda convocazione, il sottoscritto Luca Giovanni Maria Zanderighi
nato a Milano il 23 Novembre 1958, residente in Milano Via Arena 16/5, C.F. ZNDLGV50S23F2052Z, preso
atto della propria candidatura alla carica di amministratore della Societ3

ACCETTA

» la candidatura e - ove eletto — la carica di componente del Consiglio di Amministrazione della Societs,
qualora la convocata Assemblea degli azionisti di cui sopra deliberi di nominare il sottoscritto nel
rispetto delle disposizioni previste da inderogabili norme di iegge o regolamentari.

Inoitre, il sottoscritto, sotto la propria responsabilita
DICHIARA

» di essere a conoscenza dei requisiti che la normativa vigente e lo statuto sociale ("Statuto”)
prescrivono per |'assunzione della carica;

» di essere in possesso dei requisiti richiesti dalla legge e dallo Statuto per ricoprire la carica di
Consigliere di Amministrazione;

* dinon trovarsi nelle condizioni di ineleggibilita e decadenza previste dall’art. 2382 del Codice Civile;

= ai sensi dellart. 2383, comma 1, del Codice Civile che non sono state adottate nei suoi confronti
interdizioni dall'ufficio di amministratore in uno stato membro dell’'Unione Europea;

s di non trovarsi nelle condizioni previste dall‘art. 2390 del Codice Civile;

* che non sussistono cause di ineleggibilitd, decadenza e incompatibilitd in relazione all‘assunzione della
carica di amministratore della Societd, ai sensi dello Statuto e delle disposizioni di legge e di
regolamento applicabili;

= di essere in possesso dei requisiti di onorabilita ai sensi dell’articolo 147-quinguies, d. Igs. 58/1998
(\\TUF”);

* di non essere in possesso dei requisiti di indipendenza previsti daliarticolo 148, comma 3, TUF;

» di ricoprire gli incarichi di amministrazione e controllo in altre societd indicati nel curriculum vitae
allegato.

Il sottoscritto dichiara inoltre:

» di impegnarsi a comunicare tempestivamente alla Societd eventuali variazioni della presente
dichiarazione;

« di impegnarsi a produrre, su richiesta della Societd, la documentazione idonea a confermare la
veridicita dei dati dichiarati;

« di essere a conoscenza che i dati personali contenuti nella presente dichiarazione e nei relativi allegati
saranno trattati dalla Societa ai sensi della normativa applicabile anche con strumenti informatici,
nellambito e per le finalita per le quali la presente dichiarazione viene resa, autorizzandone sin da ora
la pubblicazione.

5i allega alla presente il curriculum vitae professionale,
Milano, 8 aprile 2026

Luca




FORMATO EUROPEO
PER IL CURRICULUM
VITAE

o
e
)
o,

INFORMAZIONI PERSONAL!

Nome

Indirizzo

E-mail

Nazionalita

Data di nascita

Luoge di nascita

ISTRUZIONE E FORMAZIONE

PRIMA LINGUA

ALTRE LINGUE

* Capacita di lettura
+ Capacita di scrittura
» Capacita di espressione crale

* Capacita di lettura
* Capacita di scrittura
*» Capacita di espressione orale

* Capacita di fettura
» Capacita di scritiura
+ Capacita di espressione orale

Luca GIOVANNI MARIA ZANDERIGHI
V1A ARENA 16/5 - MiLaNo 20123

Izanderighi@gmail.com

italiana

23 NOVEMBRE 1958

Milano

1973-77 Liceo Classico G.Berchet di Milano
Diploma di Maturita classica (Votazione: 60/60)

1978-82 Universita Bacconi di Milano
Laurea in Economia politica {Votazione: 110/110)

ITALIANG

INGLESE

Buono
Buono
BUoNO
FRANCESE
Buono
Buono
Buono
TEDESCO
Efemeniare
Elementare
Elementare




ESPERIENZA LAVORATIVA
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